Landets framsta ledare har malat Sveriges framtid.
Deras teckningar var presenterade pa
konstutstéllningen i Stockholm. DEMOSKOP gor en
semiotisk analys av dem och uppmanar dig att i

avslappnad atmosfar ta del i diskussionen.

Har du visionen om Sverige?

For oss ar det roligt satt att askadliggdéra och
marknadsféra semiotiken, en analytisk metod som
gar att applicera pa vad som helst men sarskilt
produktivt ar att anvanda den semiotiska analysen i
marknadsféring och reklamarbete.

Semiotiken ar en teckenléra som har sina rotter i
franska strukturalismen. Som véantat &ar termen
"struktur” av avgorande betydelse men har
mangtydig innebord. Det géller att avsléja den
dolda strukturen, att géra de dolda processerna

synliga.

Enligt semiotiker ar kulturen ett enda gigantiskt
sprak. Allt ar “sprak”: mode, matlagning, konst,

poesi, musik. Allt &r kommunikationsmedel.

Elementen i sig &r utan intresse fér metoden, de &r
en sorts variabler. Endast "spelet” &r av betydelse.
Man studerar relationer som férenar delarna. Ett
strukturalistiskt system varierar sig genom att dess
element placeras i nya kombinationer.

"The code is hidden by the message”. Genom att
hitta koder gémda i budskapet kan vi komma till
forstaelse varfor vi tanker pa ett eller annat satt.
Inom semiotiken studerar man alltsa kollektiva
férestallningar. Aven fantasin ar inte rent privat. Den

har en kommunikativ karaktar.

Darav kommer automatiskt slutsatsen att vi har pa
DEMOSKORP i viss man kan styra kollektiva
forestallningar om vi far fria hander och darmed ar vi

farliga. Det stammer.

Den store kinesiska tankaren Kon Fu-tze har sagt:
"Valdigt svart att leta efter svarta katten i det morka
rummet, speciellt om hon inte finns dar.” Kinesen
ironiserar 6ver manniskans begransade formaga att

forvarva kunskaper men vi ska fortsatta att leta for

att den som inte letar hittar ingenting.
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